NGV baut Weinsortiment aus
Die NGV Getrinke-Gruppe baut ihr Weinsortiment fiir den Ge-
trinkefachgrofShandel sowohl in die Breite als auch in die Tiefe wei-
ter aus. Hintergrund ist das starke Wachstum des Sortimentsbereichs
und die Nachfrage nach Spezialititen. Weine fiir jeden Gastronomie-
Typ, jeden Anlass und passend zu regionalen Vorlieben und speziel-
len Gerichten liefern zu kénnen, ist der Anspruch der NGV.,,Der uns
angeschlossene GetrinkefachgrofShandel kann jede Art von Nach-
frage seitens der Gastronomie bedienen®, so Key [Account Manager
Wein Hauke Eimann. Jiingster Neuzugang im Sortiment ist der San-
ta Margherita Prosecco ,,Frizzan-
te“ DOC, der in Deutschland als
Exklusiv-Marke vertrieben wird
und damitausschliefilich tiber die
NGV erhiiltlich ist. Es ist ein wei-
terer ,Ausbau‘ der Partnerschaft
zwischen der NGV Getrinke-
Gruppe und der Gruppo Santa
Margherita. Innerhalb der NGV
werden bereits Weine der Santa
Margherita Weingiiter Lamole,
Feudo Zirtari und Sassoregale ver-
trieben. Ebenfalls neu sind Spe-
zialititen der Bezirkskellerei Mark-
griflerland (Baden), u.a. Gutedel.
»opezialititen spielen in unserem

Angebot eine immer grofiere Rolle®, so Hauke Eimann. ,,Die Vielfalt
in der Gastronomie, ein kreatives Speisenangebot und die Positio-
nierung eines Lokals auch tiber die Weinkarte geben unserem Sorti-
ment immer wieder neue Impulse.“ Aktuell umtfasst das Weinsorti-
ment tiber 1.000 Weine von weltweit 740 Weingiitern aus Deutsch-
land, Frankreich, Italien, Spanien, Stidafrika und Chile. Das Umsatzziel
in der Warengruppe Wein liegt bei 30 Millionen Euro jihrlich.
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